Reklambyran som garanterar resultat
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V| a marknadsandelar. Skapa tillvaxt. Lyckas med en lansering.
Fora dra attityder och forsaljningssiffror. Vi vet inte vilka
erfarenheter dlj' har av reklam, men for oss ar resultatet det
enda som raknas. MSR ar rakt igenom och utan kompromisser
100 procent resultatorienterade.
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Naringsrik kommunikation sedan 1986

Reklam maste ge effekt, annars ar det bortkastade pengar. Det ar sa vi ser
det m gommer oss inte bakom en massa reklamfloskler - vi garanterar .
resultat i form av okad forsaljning och hégre marknadsandelar. Vi vet va!

Vi pr!tar om‘Jch vi gor reklam som fungerar. Det har vi gjort sedan 1986.
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Mat och lakemedel, ingenting annat

MSR ar en nischad reklambyra. Vi jobbar bara med mat och lakemedel.

Ingenting annat. Det gor att vi battre kan forsta kundens affarer. Alla vara

uppdrag har en gemensam namnare: Manniskans valmaende och halsa. ‘

Det handlar om vad vi stoppar i oss och hur vi mar. All den kunskap vi har “Mat och ldkemedel hinger ihop. Om

. inom medicin och likemedel drar vi nytta av nir vi jobbar med mat och vi Ran forklara hur maten bryts ned i
magens tarmkanal sd dr vdgen inte ldng till

dryck. Och tvartom. »
- * functional food eller ett ndringsrikt brod.”
Mikael Randau, Creative Director, MSR
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Forratt, huvudratt
och efterratt.

Strategi till forratt

Ingen design utan idé. Ingen idé utan strategi. MSR har en strategisk
kompetens som stracker sig langt 6ver som ar vanligt i reklambyrabranschen.
Vi kan din marknad, och da menar vi inte bara som reklambyra. Vi har sjalva
suttit och fattat beslut i livsmedelsbranschen - som séljare, produktchefer,
forsaljningschefer och marknadschefer. Det gor att vi har en bredare syn och
vet vad handlaren och konsumenten tycker. Vi gissar inte.

... reklam till huvudratt

Vi gor den reklam du behdver, oavsett media och kanal. Vi skapar allt fran
annonser, broschyrer, appar och webbsidor till TV-, radio- och direktreklam.
Vi ar en fullservicebyra, helt enkelt. Och vi dr extremt resultatorienterade.

... och resultat till efterratt!

MSR ar en modig reklambyra som far folk att reagera. Vi ar ett gang kreatorer
som tar for oss av livet. Vi gillar tuffa utmaningar och tror pa lustfyllda
relationer, utan prestigetankande. Dina idéer kan vara lika bra som vara;

det ar resultatet som raknas.

”Vi Ran din marknad. Vi har sjélva suttit

och fattat beslut i livsmedelsbranschen
- som sdljare, produRtchefer,

forsdljningschefer och marknadschefer.”

Mats Wilson, Strategic Account Manager, MSR
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’ ”Bra reRlam ska kRdannas i magen.

Och den madste ge resultat.”
Martin Soderberg, Copywriter, MSR

. 56 Uppdrag som natt sitt mal
Varumdrken vi vardar/har vardat = = + — Att vinna marknadsandelar, skapa tillvéxt eller nd frutbestdmda vinstnivaer &r det enda som
MSR har jobbat med ménga starka varumarken inom svensk livsmedelsindustri. - _ raknas. Har presenterar vi nagra av flera hundra uppdrag som fatt valuta for varenda satsad
Vi har erfarenheten och kompetensen. Vi kan branschen. e reklamkrona.

Arla Malmberg Original

rocordia MSR tog fram paneler till Bravos 2 liters Vi moderniserade och uppdaterade den
D e rsnes crririn [ forpackningar dar’ konsumenterna bjods grafiska profilen samt tog fram annonser,
pa nyttig fakta om vitaminer, apelsinens massmaterial och hemsida.

historia, valgbrenhetsorganisationer och

mycket annat. Resultat: Malmberg Original blev ett valkant

. . o _ varumarke och lyckades ta sig in pa flera
HULTEN . 1{“‘3,1‘* ) G LARSSONS o Resultat: Undersokningar visade att varje av de kinda gourmetrestaurangerna, ex
ULt =13 Guitfal * CHARK : S s panel lastes av 1,2 miljoner konsumenter Operakallaren i Stockholm. !
och bidrog till att Bravo tillhor Sveriges

mest populara juicer.
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( ”Varfor ldgga pengar pd reklam om man l .,
inte fdr ndagot tillbaka? Reklam madste ge , o STROMS.
effekt. Det dr sd vi ser det.” . BARN ALSKAR EX
v
Christer Persson, Strategic Project Manager, MSR ’ .
’ . .
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Pagen Hultén Forsaljning ratiopharm Procordia Storhushall
Vi fick i uppdrag att lansera Vi skapade ett konfektyrkoncept for ~ MSR fick i uppdrag att lansera MSR var med och utvecklade Felix, Onos
nya Jattefranska och tog fram med kunden. Filmerna dar vi lat barn bok [6sgodis - “Candy Collection”. ratiopharms receptfria lakemedel. och Ektrdms pa storhushallsmarknaden,
ett starkt butiksmaterial som stavera E..K..S..T..R..0..M..S har blivit klassiker ] i ) bland annat genom olika inspirations- och
dramatiserade storleken. bland reklamfilmer. ™ Resultat: Samtliga butiker som bytt Resultat: Samtliga produkter blev relationsbyggande koncept.
! M . till Candy Collection har 6kat sin marknadsledare inom respektive
[ Resultat: Jattemackan vann Resultat: E@trémﬁv marknadsledand € a 6 forsaljning med i snitt 18 %. segment - storre an valkinda Resultat: Procordia blev en ledande aktor i
' slaget i butik och starkte Pagens inom soppor och er. ¢ C konkurrenter som t. ex. Losec® branschen.
. varumarke inom malgruppen y och Clarityn®. .

barnfamiljer.

4
0S¢
Ur \

L
e agH @

e T Tk
e !

JORDGUBBSSYLT

i
Ui |

L

AR

L L

i
i
i

F
=

L S e 3 et i - s e 3 : _ : cy : - . _ _ ; =5 : = S =



Villdu =
ha pafyllning?

Advisory board ger ny kunskap

Ibland kan det vara bra att fylla pa med ny kunskap. Darfor har
vi ett Advisory Board med experter inom livsmedelsbranschen.
Det ger oss nya perspektiv och nya infallsvinklar. Sag att vi

ska lansera en ny marmelad. DA tar vi ett snack med Fredrik
Rosengren pa ICA Maxi i Kristianstad. “Vad ar viktigt for
handlarna? Och hur tanker egentligen konsumenten nar de
véljer marmelad?” All den inputen anvander vi sedan i vart
kreativa jobb.

Var Advisory Board:

Paul Svensson, TV-kock

Paul Svensson ar en av Sveriges stjarnkockar och syns
ofta i Tv-rutan. Han har varit kokschef pa toppkrogarna
Bon Lloc och F12 i Stockholm. Paul har flera stora
utmarkelser i bagaget, bland annat en femteplats i
2003-ars kock-VM i Lyon, Bocuse d’Or, dar de basta
kockarna i varlden utses. Paul gillar enkel och naturlig
mat, och soker alltid efter de perfekta ravarorna.

Fredrik Rosengren, ICA-handlare

Fredrik Rosengren ager ICA Maxi Stormarknad i
Kristianstad, som ar en av Sveriges mest framgangsrika
livsmedelsbutiker. Han har 25 ars erfarenhet av
dagligvaruhandeln med 10 ar i position som ICA-
handlare. Fredrik dr ocksa vald som ordférande i
marknadsutskottet for Maxi dar man tar beslut om
marknadsforingsfragor for samtliga Sveriges 78 ICA Maxi
Stormarknader. Ar det ndgon som vet hur en produkt
lyckas i dagligvaruhandeln sa ar det Fredrik.

Priser och utmarkelser

Vi ar inte mycket for att skryta, det ar ju resultatet som raknas.

Men genom aren har vi fatt en rad utmarkelser, och det ar vi
jattestolta 6ver. MSR ar ocksa en av fa byrder som ar efter ar
varit trippel A-ratad for basta kreditvardighet.

HOGSTA KREDITVARDIGHET

Far jag receptet?

Vi gor dig framgangsrik

MSR har jobbat med mat och dryck sedan 1986. Vi kan marknaden och ar extremt
resultatorienterade. Reklam maste ge effekt, annars ar det bortkastade pengar.

Det 4r sa vi ser det.

Hor av dig till Christer Persson pa 0708-66 06 74 eller Mats Wilson pa 0708-25 88 01

om du vill sélja mer.

Vi dr snabba pd att snappa upp
de senaste trenderna och anvdnder
oss gdrna av otraditionella vdgar for

att nd kunden, och uppnd resultat.”
Jimmy Linderoth, Art Director, MSR




www.msrreklambyra.se
Christer Persson / christer.persson@msrreklambyra.se / Tel: 0708 66 06 74
Mats Wilson / mats.wilson@msrreklambyra.se / Tel: 0708 25 88 01



